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VISIBILIDADE COMO ESTRATEGIA: UMA ANALISE DA
CAMPANHA DE PROMOCAO DE AINDA ESTOU AQUI E
SUA TRAJETORIA ATE O OSCAR

RESUMO

O reconhecimento de um filme vai além de sua qualidade artistica, da forga de sua
narrativa ou da emog¢@o que provoca no publico. Para que uma obra cinematografica
alcance prestigio, ¢ necessario atrair o olhar da sua audiéncia para conquistar espagos
de visibilidade. Nesse contexto, a promog¢do de um filme se entrelaga com o proprio
destino da obra, sendo a estruturagdo de campanhas de divulgag¢@o um fator decisivo
para sua repercussao em niveis nacional e internacional. Com base nessa perspectiva,
este artigo tem como objetivo analisar como diferentes ferramentas de comunicagao -
tais como a publicidade, a propaganda, o marketing e as relagdes publicas - influenciam
a visibilidade de uma producao cinematografica. A abordagem metodologica consiste
em um estudo de caso do filme Ainda Estou Aqui, que retrata a opressdo durante a
ditadura militar no Brasil e se destacou na mais importante premiagdo de cinema do
mundo, com concorréncia predatoria dos filmes norte-americanos, trés indicagdes e
uma estatueta do Oscar.
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VISIBILITY AS A STRATEGY: AN ANALYSIS OF THE
PROMOTIONAL CAMPAIGN FOR I'M STILL HERE AND ITS
JOURNEY TO THE OSCARS

ABSTRACT

The recognition of a film goes beyond its artistic quality, the strength of its narrative,
or the emotion it provokes in the audience. For a cinematographic work to achieve
prestige, it is necessary to attract the attention of its audience in order to gain visibility.
In this context, the promotion of a film is intertwined with the fate of the work itself,
and the structuring of publicity campaigns is a decisive factor in its impact at the
national and international levels. Based on this perspective, this article aims to analyze
how different communication tools—such as advertising, publicity, marketing, and
public relations—influence the visibility of a film production. The methodological
approach consists of a case study of the film Ainda Estou Aqui (I'm Still Here), which
portrays oppression during the military dictatorship in Brazil and stood out at the
world's most important film awards, with fierce competition from American films, three
nominations, and an Oscar statuette.
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INTRODUCAO

O cinema brasileiro € historicamente reconhecido por sua capacidade de
abordar com sensibilidade questoes sociais e por seu compromisso com a valorizagao
e preservacao da identidade cultural do pais. Segundo Gilberto Gil, em sua gestao
como Ministro da Cultura, o cinema deve atuar como reflexo da grandeza cultural,
territorial e econdmica, fortalecendo a consciéncia de nacionalidade e apresentando ao
mundo a identidade e a forma brasileira de ser (Gil, 2003). Ao longo de sua trajetoria,
o cinema nacional tem desempenhado um importante papel no resgate da memoria
coletiva do povo brasileiro por meio de suas narrativas. Para Salles (2024), “um pais
sem memoria é um pais sem presente e sem futuro”.

Nos anos 1960, o movimento Cinema Novo, com nomes como Glauber Rocha,
Joaquim Pedro de Andrade e Nelson Pereira dos Santos, conquistou aceita¢ao
internacional, colocando o cinema brasileiro em evidéncia. Nesse mesmo periodo, O
Pagador de Promessas (1962), de Anselmo Duarte, conquistou a Palma de Ouro de
Melhor Filme no Festival de Cannes em 1963, e foi indicado ao Oscar de Melhor Filme
Estrangeiro. Décadas depois, nos anos 2000, produg¢des como Cidade de Deus (2002),
de Fernando Meirelles, e de Tropa de Elite (2007), de José Padilha, também
repercutiram amplamente dentro e fora do Brasil.

Apesar desses e outros momentos de destaque, o cinema brasileiro ainda
enfrenta desafios para alcangar reconhecimento continuo nas grandes premiacdes
internacionais. Sua visibilidade global ¢ marcada por ciclos alternados entre periodos
de baixa presenca no cendrio internacional e momentos de significativa repercussao.
Como aponta Hettwer (2019), embora o Brasil seja um pais rico na sua cultura, o
cinema nacional € frequentemente desvalorizado. Um dos entraves para a
consolidagdo de uma presenca brasileira mais expressiva em mercados como
Hollywood ¢é a auséncia de uma estrutura sélida voltada a promogao e a distribuigao
internacional das produgdes nacionais (Franzao, 2021).

Nesse contexto, torna-se imprescindivel um planejamento estratégico de
comunicagdo que integre os fundamentos da publicidade, da propaganda, do
marketing e das relagdes publicas para promover um filme tanto no mercado nacional
quanto no cendrio internacional. Tal planejamento visa evidenciar as qualidades

técnicas e artisticas da obra — como o enredo, o roteiro, o elenco, a direcao, a fotografia
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e a trilha sonora — e atrair o interesse do publico e os olhares da critica especializada,
os stakeholders.

Surge, portanto, a seguinte questao: quais estratégias de comunicac¢ao teriam
impulsionado um filme que retrata as dores e lutas vividas durante a ditadura militar
brasileira, a conquistar espagos de visibilidade tradicionalmente dominados por
produgoes norte-americanas? Essa reflexao torna-se fundamental para compreender
que a insercao e repercussao da obra em um cendrio internacional tdo competitivo
transcenderam suas qualidades técnicas. Segundo Pinheiro (2025), a conquista do
Oscar historico revela nao apenas sua qualidade artistica e técnica, mas também o

resultado de estratégias para estabelecer uma conexao com o publico internacional.

AINDA ESTOU AQUI E SEUS CONTEXTOS

Baseado no livro de Marcelo Rubens Paiva, publicado em 2015, o filme Ainda
Estou Aqui (2024), dirigido por Walter Salles, configura-se como uma obra de drama
biografico que retrata com profundidade emocional a historia de Eunice Paiva, mae
do escritor, em sua incansavel luta por justica apds o desaparecimento e assassinato de
seu marido, Rubens Paiva, engenheiro e ex-deputado federal, cassado durante a
ditadura militar no Brasil. O filme, cuja narrativa mescla memodria, histdria e
resisténcia, oferece ao espectador um olhar sensivel e critico sobre os abusos cometidos
pelo Estado, ao mesmo tempo em que valoriza a forca de uma mulher que resistiu a
opressao e reconstruiu sua vida em meio ao luto (Paiva, 2015).

Vale destacar seu elenco marcante com performances que transbordam vida e
emogoes aos personagens. A jornada de resisténcia de Eunice é vivida brilhantemente
por Fernanda Torres e Fernanda Montenegro em diferentes fases da vida, enquanto
Selton Mello oferece uma performance comovente e sensivel de Rubens Paiva. O
elenco é complementado por talentos como Humberto Carrao, Valentina Herszage,
Olivia Torres, Marjorie Estiano e outros que fortalecem a narrativa e aumentam sua
carga dramatica (Carvalho, 2025).

Dirigido por Walter Salles, considerado “um dos cineastas mais prestigiados do
cinema nacional” (Metropoles, 2025), o filme conta com roteiro assinado por Murilo
Hauser e Heitor Lorega, além de uma equipe técnica renomada. A execugao do projeto
ficou a cargo das produtoras VideoFilmes, RT Features e MACT Films, que contaram

ainda com a coprodugao internacional de ARTE France Cinéma, além das brasileiras
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Conspiragao e Globoplay, garantindo assim um forte suporte para a realizagao da obra
(ABC, 2024).

A direcao de fotografia, conduzida por Adrian Teijido, desempenhou um
importante papel na construcao estética da obra. Ao utilizar a camera Super 8 com
pelicula 8mm, trouxe a tela as texturas caracteristicas desse formato, remetendo aos
anos 1970 e criando uma experiéncia sensorial e emocional. Com um trabalho
minucioso de reconstituicdo visual, baseado em fotografias e videos originais da
familia Paiva, a fotografia reforca o papel da memdria na narrativa (Heckert, 2025). A
trilha sonora, que mescla classicos da MPB, Tropicdlia e Soul, foi escolhida para
transportar o espectador ao contexto politico e emocional da época, promovendo
imersdo na histéria. Destaque para E Preciso Dar Um Jeito, Meu Amigo, de Erasmo
Carlos, musica que evoca memorias afetivas e enfatiza o tom politico da trama (Lima,
2025).

Ainda Estou Aqui representa para o Brasil uma importante expressao do cinema
comprometido com questdes socio-historicas, ao resgatar as marcas deixadas pela
ditadura militar. Mais do que recordar, o filme convida a sociedade a nao esquecer,
refletindo e refor¢ando a importancia de manter viva a memoria para que os absurdos
daquele periodo jamais se repitam. Internacionalmente, a obra revela ao mundo uma
sensibilidade absoluta ao retratar a dor de uma familia refém da opressao. Segundo
Kiang (2024), critica internacional da Variety, o filme é um “retrato profundamente

comovente da memoria sensorial de uma familia — e de uma nag¢ao — dilacerada.”

CINEMA, COMUNICACAO E ESTRATEGIA

No cendrio contemporaneo da industria cinematografica, a comunicac¢ao
integrada pode ser compreendida como um componente chave para a repercussao de
um filme, principalmente aqueles que carregam forte apelo social, politico e cultural,
como é o caso de Ainda Estou Aqui. Conforme Kotler, a comunicacdo integrada “é o
conceito pelo qual uma empresa integra e coordena cuidadosamente seus diversos
canais de comunicagao para entregar uma mensagem clara e consistente” (Kotler apud
Smart Insigths, s.d.). Essa integracao indica a coordenacao estratégica de ac¢des de
publicidade, propaganda, marketing e relagdes publicas, de forma que todas as
mensagens e canais utilizados conversem entre si e sustentem um posicionamento

coeso da obra.
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De acordo com Santos e Candido (2017), a publicidade é entendida como o ato
de tornar algo publico e promover ideias, produtos ou servigos com o objetivo de
influenciar e criar desejo no publico-alvo. No contexto do filme, essa funcdo da
publicidade busca nao apenas a divulgagao do produto cultural, mas também a
construgao de um valor simbolico para atrair a atengao do publico, criticos e membros
da industria cinematografica, fortalecendo a marca do filme e impulsionando sua
trajetoria até o Oscar. Ja a propaganda, para Muniz (2004), refere-se a propagacao e
disseminagao de ideias, sendo utilizada para influenciar comportamentos, crengas ou
atitudes, especialmente em contextos politicos, religiosos ou ideologicos. Tais
defini¢des ajudam a compreender a campanha de divulgacdo de Ainda Estou Aqui além
do marketing convencional. Através da promogao de um relato autobiografico com
forte carga social e emocional, a campanha posiciona o filme como ferramenta de
transmissdo de valores e narrativas que dialogam com a identidade e memoria
historica do pais.

No ambito das relag¢oes publicas, Grunig e Hunt (1984) conceituam a drea como
“0 gerenciamento de comunicagao entre uma organizagao e seus publicos”. Ao longo
da campanha do filme, esse conceito aparece por meio da forte presenca de Fernanda
Torres em festivais, programas de TV e entrevistas, interagdes com a midia, o publico
e celebridades.

Portanto, trata-se de uma estratégia de visibilidade que vai além da simples
divulgacao, promovendo a obra como uma narrativa cultural de grande relevancia.
Todo esse processo demonstra como a comunicagao integrada foi decisiva para que
Ainda Estou Aqui alcangasse reconhecimento nacional e internacional, consolidando-

se como exemplo de articulagao mididtica no cendrio cinematografico atual.

METODOLOGIA

A metodologia de pesquisa deste artigo adota uma abordagem qualitativa, de
carater exploratdrio e descritivo, com o objetivo de analisar quais estratégias de
comunicacdo integrada contribuiram para a projecao internacional de Ainda Estou
Aqui, a partir de um estudo de caso unico. Segundo Yin (2010, p. 39), o estudo de caso
“é uma investigacao empirica que investiga um fendmeno contemporaneo dentro de
seu contexto da vida real, especialmente quando os limites entre o fendmeno e o

contexto nao estao claramente definidos”. A coleta de dados foi fundamentada a partir
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de andlise documental e andlise de conteido, como materiais promocionais,
entrevistas, matérias veiculadas em midias nacionais e internacionais, e registros das
participagOes em festivais e premiagdes. Foram consideradas também, publicagdoes em
redes sociais, livros e artigos cientificos. A interpretacao dos dados foi realizada a luz
do referencial tedrico adotado, considerando a perspectiva dos autores.

A andlise de conteudo foi aplicada com o intuito de identificar as estratégias de
construgao de visibilidade tanto do filme como do elenco, e analisa-las para
compreender os impactos de uma campanha de comunicagao integrada na divulgacao
cinematografica. Essa combinacao metodoldgica permitiu exemplificar o poder da
repercussao através dos resultados obtidos pela campanha de promogao da obra.
Assim, pontuando caminhos estratégicos para alcancar visibilidade e reconhecimento

global, especialmente em uma industria altamente competitiva como o cinema.

ESTUDO DE CASO: DO BRASIL PARA O MUNDO - ESTRATEGIAS DE
VISIBILIDADE

Em maio de 2024, a distribuidora Sony Pictures Classics adquiriu os direitos de
Ainda Estou Aqui, antes mesmo do processo de pds-produgao do filme ser concluido.
Michael Barker, co-presidente da Sony Pictures, revelou abertamente a estratégia que
abriu caminho para a obra alcangar a mais prestigiada premiacao da industria
cinematografica: o Oscar. Em entrevista ao The Wrap, Barker destacou a confianca na
qualidade técnica do longa: “Obviamente, sabiamos que este filme era de alta
qualidade e sabiamos que, se conseguissemos que o suficiente de membros da
Academia o visse, terilamos uma chance” (Pinto, 2025). Ainda segundo o executivo, a
estratégia consistiu em iniciar a campanha de visibilidade com antecedéncia,
apostando na forga da narrativa da obra e garantindo que o maior nimero possivel de
votantes da Academia tivesse acesso ao filme, fator este considerado decisivo para
ampliar as chances de indicacao (Barker, 2025).

Para o lancamento do filme, a campanha promocional teve inicio antes mesmo
de sua exibicao oficial no Festival de Veneza, onde foi aclamado pela critica
internacional e recebeu o prémio de Melhor Roteiro (ANCINE, 2025). Com foco na
repercussao global, a estratégia de divulgacao incluiu a circulagao da obra em diversos
festivais, além de agOes de engajamento em plataformas digitais e redes sociais,

ampliando sua presenga para um significativo niumero de publico. Essa ampla
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circulagdo foi acompanhada por um planejamento voltado especialmente para o
mercado externo, com o objetivo de “vender” o filme para além das fronteiras
brasileiras.

No cendrio internacional, a divulgacdo contou com trailers, entrevistas, eventos
e cartazes em mais de 30 linguas, adaptados para dialogar com diferentes culturas.
Esses materiais promocionais foram cruciais para atrair publico e critica, fortalecer a
identidade da obra e consolidar sua presenga nos principais tapetes vermelhos do

mundo.

Figura 1 - (a), (b), (c); Cartazes de Ainda Estou Aqui pelo mundo

ACADEMY AWARD'- BEST INTERNATIONAL FEATURE FILM

ACADEMY AWARD'« BEST INTERNATIONAL FEATURE FILM

DEEPLY POIGNANT.
MMAKING IS REMARKABLE IN ITS
ACTERS ARE SO VIVID THAT

01 by WALTER SALLES

TORRES ~SELTON MELLO FERNANDA MONTENEGRO

I'"M STILL HERE

} NOW PLAYING IN SELECT THEATERS

SELTON MELLO  FERNANDA MONTENEGRO

Fonte: Reproducao/Divulgacio G1

CAMPANHAS “FOR YOUR CONSIDERATION”

Para conquistar espago fora do Brasil, o filme precisou aderir a estratégias
especificas de publicidade. Entre elas, destaca-se o investimento na tradicional “Oscars
campaigns”, ou campanha para o Oscar, que sao estratégias de marketing e promocao
que estudios de cinema, produtores, diretores e atores fazem na expectativa de
aumentar as chances de seus filmes ou talentos serem indicados ao Oscar.

A expressao “For Your Consideration” (“Para Sua Considera¢ao”, em tradugao
livre), foi uma das ideias mais bem sucedidas no campo das campanhas para
premiagOes e permanece em uso até os dias atuais. Criada pelo estiidio RKO, entre
1947 e 1948, a frase passou a ser veiculada também em anuincios impressos, revistas e

jornais do ramo. “E uma maneira muito educada de dizer ‘vote em mim’, ndo esta
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exigindo isso, apenas pedindo que considere a possibilidade”, explica Randy
Haberkamp, vice-presidente de programas de preservacao da Academia, em
entrevista ao podcast The Academy Museum (Gabriel; Mazzei, 2024).

O material de divulgacdo internacional de Ainda Estou Aqui traz a expressao
“For Your Consideration”, acompanhada das categorias em que a equipe acredita que o
filme tem mais chances de destaque: Melhor Filme, Melhor Filme Internacional,
Melhor Atriz, Melhor Ator Coadjuvante, Melhor Direg¢ao, Melhor Roteiro Adaptado e

Melhor Edicao, com o objetivo de visibilizar a obra e chamar a atencao dos votantes.

Figura 2 - (a), (b); Material de divulgacao de Ainda Estou Aqui com "For Your Consideration”

“PROFOUNDLY MOVING, ,
DEEPLY POIGNANT.
WALTER SALLES’ DEEPLY INVESTED

FILMMAKING IS REMARKABLE IN

ITS GRACE AND NATURALISM. THESE
CHARACTERS ARE SO VIVID THAT
WE DON’T WANT TO LEAVE THEM.”

-Jessica Kiang, VARIETY

“A GRIPPING, PROFOUNDLY
TOUCHING FILM.” Directed by WALTER SALLES

YWOOD REPORTER

womses FOR YOUR CONSIDERATION s

BEST PICTURE

BEST INTERNATIONAL FEATURE
Official Brazil Entry
BEST BEST ACTRESS
DIRECTOR Fernanda Torres
Walter Salles BEST ADAPTED
BEST SUPPORTING SCREENPLAY
ACTOR Murilo Hauser and
Selton Mello Heitor Lorega
BEST FILM EDITING
Affonso Gongalves, ACE

RES CLASSICS™

Fonte: CNB, Globo

FERNANDA TORRES: IMAGEM, REPRESENTATIVIDADE E ALCANCE
GLOBAL

A presenga de Fernanda Torres em Ainda Estou Aqui extrapolou os limites da
atuacao e recebeu ampla aclamacao critica. Reconhecida como uma das atrizes mais
versateis do pais, Fernanda é, ha décadas, referéncia de talento e consisténcia no
audiovisual nacional (BBC NEWS, 2025).

Durante a temporada de premiagdes, a atriz acumulou uma bagagem de
reconhecimento. Sua atuacao no filme foi enfatizada como simbolo da forga e do

talento brasileiro com sua vitdria como Melhor Atriz em Filme de Drama no Golden
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Globes (Globo de Ouro). Em seu discurso de agradecimento, dedicou o prémio a sua
mae, Fernanda Montenegro, que havia concorrido na mesma categoria 25 anos antes.
“E, é claro, quero dedicar isso a minha mae. Vocés nao tém ideia. Ela esteve aqui ha 25
anos. E essa é a prova do que a arte pode durar para vida” (Torres apud G1, 2024).
Para coroar esse ciclo de reconhecimento, tornou-se a segunda atriz brasileira, sendo a
primeira sua propria mae, indicada ao Oscar na categoria principal de atuagao,
consolidando seu nome como um dos maiores simbolos de exceléncia artistica
nacional.

A recepgao da critica internacional reforcou esse prestigio. Sua performance foi
destaque em veiculos como Variety, IndieWire, Deadline e ScreenDaily. Para Lafit (2024),
do IndieWire “a atuagao de Fernanda Torres como Eunice € tao espetacular quanto a
sua filmografia sugere, destacando-se como uma das maiores atrizes do continente sul-
americano”. Complementando, Bunbury (2024), do Deadline, enfatiza a forca da
presenca de mae e filha no longa: “mae e filha icones do cinema brasileiro, aparecendo
no mesmo filme”. E, como resume Ide (2024), do ScreenDaily, “sua performance
magnifica e intrincada conduz o filme”.

Para além das premiagdes, o trabalho de relagdes publicas contribuiu para a
consolidagao da imagem internacional de Fernanda Torres. Um dos marcos dessa
estratégia foi sua participacao no renomado talk show norte-americano Jimmy Kimmel
Live!, um dos maiores programas de televisao dos Estados Unidos, conhecido por
receber grandes nomes de Hollywood e por alcangar milhdes de telespectadores. Estar
no sofa de Jimmy Kimmel colocou Fernanda no radar do publico norte-americano, sua
presenca, articulada pela equipe de relagdes publicas focada em aparigOes estratégicas,
fortaleceu a campanha rumo ao Oscar.

O expressivo envolvimento dos fas brasileiros também desempenhou um
importante papel na atragao do interesse da imprensa internacional, que passou a
acompanhar com mais ateng¢ao a repercussao do filme junto ao publico. As publicacdes
com imagens de Fernanda nos perfis oficiais do Globo de Ouro e do Oscar alcangaram
numeros recordes de interagao, provando que a mobilizagao nas redes sociais pode
influenciar diretamente o alcance de uma campanha internacional. Seu discurso
durante o Golden Globes, ao receber o prémio de Melhor Atriz em Filme de Drama, fez
a publicacdo com o video do momento alcangar 77,7 milhdes de visualizagoes,

tornando-se o conteido mais visto da pagina oficial Golden Globes. J& sua indicacao
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para Melhor Atriz divulgada no perfil da The Academy, alcangou 18,3 milhoes de

visualiza¢Oes, também o maior nimero da conta.

BRASIL EM FESTA: FAS, EMOCAO E ORGULHO

No Brasil, Ainda Estou Aqui encontrou um terreno fértil de afeto, identificacao e
apoio popular, tornando-se um fendomeno cultural. Fas de diversas regioes abragcaram
o filme desde suas primeiras exibi¢coes e entrevistas do elenco, gerando intensa
mobilizagdo nas redes sociais. Compartilhamentos, comentdrios emocionados,
analises, memes e convites para acompanhar a transmissdo ao vivo do Oscar
mantiveram o filme em destaque por meses, especialmente no Twitter, Instagram e
TikTok, onde edits e hashtags figuraram entre os trending topics.

Durante a noite do Oscar, em 2 de marco de 2025, em pleno feriado de Carnaval,
o entusiasmo do publico brasileiro tomou conta das ruas e dos cinemas. Em Curitiba,
o destaque foi o Cine Passeio, que exibiu a premiacao em sua fachada e atraiu uma
multiddo ao Centro Civico, transformando a rua em um ponto de celebracdo coletiva.
Em entrevista a revista Quem, Fernanda Torres chegou a pedir: “Nao entrem em clima
de Copa”, na tentativa de conter a euforia coletiva (Amorim, 2025). No entanto, o
pedido se mostrou impossivel de ser atendido. O clima era de festa nacional, uma

comemoragao que, segundo muitos, superou as finais de Copa do Mundo.

Figura 3 - (a), (b); Registros do publico em Curitiba-PR

Fonte: Instagram Cine Passeio e Fundagao Cultural de Curitiba
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Esse fendmeno evidencia mais ainda como uma campanha de comunica¢ao
integrada atrelada ao engajamento digital € capaz de impulsionar de forma
significativa o apoio da audiéncia. A for¢a mobilizadora do publico brasileiro, tanto
nas redes quanto nas ruas, refletiu diretamente na projecao e valorizagao internacional

do filme.

A CONQUISTA DO OSCAR

Lancado em 2024, o filme Ainda Estou Aqui levou ao mundo uma histéria de
luta, resisténcia e memoria durante os tempos sombrios da ditadura militar no Brasil.
Com uma narrativa sensivel e potente, o filme emocionou o publico e conquistou a
aclamagao da critica internacional. Tornou-se, assim, um marco historico para o
cinema brasileiro ao se consagrar como o primeiro longa-metragem em lingua
portuguesa a receber o Oscar de Melhor Filme Internacional. E ndo parou por ai:
surpreendeu ao ser indicado também na categoria de Melhor Filme, a mais prestigiada
da premiacao, rompendo barreiras linguisticas e culturais em um espago
tradicionalmente dominado por produgoes norte-americanas (ANCINE, 2025).

Esses reconhecimentos estao associados aos aspectos técnicos e artisticos da
obra, é claro, mas também a uma campanha estratégia de comunicagao que integrou
acOes direcionadas, como divulgacdo segmentada, entrevistas em veiculos de
imprensa, presenca em festivais e engajamento nas redes sociais. Essa articulacao
ampliou a repercussao mididtica, a audiéncia nas salas de cinema e o reconhecimento

do cinema nacional em premiagoes globais.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo de caso de Ainda Estou Aqui revela com objetividade o poder de uma
estratégia de comunicacdo integrada na construcao da visibilidade e do
reconhecimento global de uma obra cinematografica. Mais do que a exibigao em si, sao
as interfaces com a comunicagao que permitem ao filme ultrapassar as telas e alcangar
diferentes publicos ao redor do mundo. Como destaca Duarte (2018), os produtos
culturais dependem de estratégias de comunicagao e a¢des planejadas de midia para
conquistar visibilidade e reconhecimento.

E a publicidade que o torna putblico. A propaganda que conecta ideias,

ideologias e valores a narrativa. Sdo as relagdes publicas que moldam e projetam a
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imagem do elenco. E é o marketing que acende o engajamento, transformando o filme
em conversa nas redes e nas midias. Quando a comunicagao integrada caminha ao
lado do planejamento estratégico e sensivel a cultura da industria, ela se torna ponte
entre a arte, o publico e os holofotes.

Ainda Estou Aqui reacendeu, para muitos, o orgulho e a emogao em relagao ao
cinema brasileiro, despertando o desejo de vé-lo reconhecido e celebrado
internacionalmente. Ao mesmo tempo, a obra também provocou reagoes divergentes,
reflexo das tensdes ideologicas que ainda permeiam o debate sobre a ditadura militar
no Brasil. Que a forca do cinema brasileiro continue a romper siléncios e abrindo

caminhos, das salas de exibicao aos tapetes vermelhos.
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